
ΧΤΙΖΟΝΤΑΣ ΕΙΚΟΝΑ 
ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΛΙΑ





δημιουργούμε ταυτότητα
από το 1989



και χτίζουμε εικόνα για:

προϊόντα

εταιρείες

υπηρεσίες

























παιδικές αναμνήσεις



 Όταν πηγαίνατε σχολείο
 τι παρατσούκλι είχατε;



o xoντρός ;



o γυαλάκιας ;



o σπασίκλας ;



Πάντα κάποιοι άλλοι
έφτιαχναν την εικόνα σας



Κάποιοι άλλοι έφτιαχναν 
τη δική σας ιστορία



Σίγουρα θα θέλατε
να το προλάβετε αυτό
ή να το αλλάξετε.

Πόσο μάλιστα όταν 
κάποιοι άλλοι είχαν την 
εικόνα που θα θέλατε
να είχατε εσείς.



o γόης !



τo αστέρι !



o κατακτητής !



Είναι καλύτερα λοιπόν να φτιάχνετε
εσείς τη δική σας εικόνα



παιδικές ασθένειες



Άμα έχω καλό προϊόν πάντα πουλάω. 



λάθος



Σημασία δεν έχει τι ξέρεις
εσύ για το προϊόν σου



Αλλά
τι πιστεύουν

οι άλλοι
γι αυτό.



Αφού πουλάω και χωρίς όνομα και 
συσκευασία, γιατί να πετάω λεφτά;



λάθος



Κάποιοι πουλάνε
πολύ πιο ακριβά
αυτό που εμείς
πουλάμε φτηνά



Τι είναι brand;



τα όσα γνωρίζω και μπορώ να θυμηθώ
για ένα προϊόν, μια  υπηρεσία,
ένα πρόσωπο, έναν τόπο, μια ομάδα.

Brand είναι 



Τι δεν είναι brand

όνομα

logo

συσκευασία

διαφήμιση



Τι είναι τελικά brand; 



Όλα τα παραπάνω μαζί ή το καθένα μόνο του
όταν είναι σε θέση να θυμίζει και όλα τα υπόλοιπα

όνομα

logo

συσκευασία διαφήμισηbrand



Αυτό είναι
ένα logo



Αυτό είναι brand



Πέντε πράγματα που ξέρουμε
Κούβα



H Aβάνα



Ο Φιντέλ



Τα πούρα



Οι κάτοικοι



Η μουσική



Η Κούβα
είναι το brand



Το brand δεν είναι αυτό που βλέπουμε 
αλλά αυτό που  γνωρίζουμε
και αυτό που έχουμε στο μυαλό μας  







Σε τι χρησιμεύει το brand;



Ανταγωνιστικότητα
Ταυτότητα
Αντοχή
Αναγνωρισιμότητα
Δημιουργία κοινού στόχου
Καλύτερη επικοινωνία
Καλύτερες τιμές



Προστιθέμενη αξία



1+1 



1+1 = 11



αξία μαζί με το brand              $120 δισ.

αξία χωρίς το brand                     $50 δισ.

χωρίς την αξία του brand το μπουκάλι είναι μισό άδειο



Πόσο κοστίζει το brand;



Κόστος εξοπλισμού εργοστασίου  6.000.000
Κόστος branding
(όνομα, συσκευασίες, επικοινωνία κλπ) 50-70.000

1ος Χρόνος



Αξία εξοπλισμού  4.500.000
Αξία brand 150.000

2ος Χρόνος



Αξία εξοπλισμού  1.000.000
Αξία brand 1.500.000

5 Χρόνια μετά



Δεν είναι μια φτηνή 
επένδυση, αλλά είναι
μια επένδυση που αξίζει

το brand



Πώς χτίζεται το brand;



  με υπομονή
  με όραμα
  με συνέπεια
  με συλλογική προσπάθεια
  με υψηλή αισθητική
  με στέρεα υλικά
  με προοπτική να αντέξει

         στον χρόνο

Όπως ένας καθεδρικός ναός
στην Αναγέννηση



 Αυτό που ξέρει σε ποιους απευθύνεται και μιλάει
       στη γλώσσα τους

 Αυτό που είναι ξεκάθαρο και δεν προκαλεί σύγχυση

 Αυτό που λαμβάνει υπ' όψη του τους καταναλωτές
      και τις πραγματικές τους ανάγκες

 Αυτό που σέβεται την κοινωνία και τις αξίες της

 Αυτό που διατηρεί συνέπεια και συνέχεια στον χρόνο

Ποιο είναι το σωστό brand;



Η Ελλάδα παράγει ελιές



Η Αμερική παράγει brands



Διεθνή παραδείγματα από 
branding επιτραπέζιας ελιάς



The Musco family











Lindsay













Η ΑΡΧΗ- ΤΟ ΠΡΟΪΟΝ

Η Ευρωπαϊκή επιτραπέζια ελιά,
οι ποικιλίες της, η γεύση της

και η διατροφική της αξία



Ο ΣΤΟΧΟΣ
Η προώθηση της επιτραπέζιας ελιάς στους καταναλωτές
από όλο τον κόσμο με αξιοποίηση της συγκυρίας
των Ολυμπιακών αγώνων 2004 στην Αθήνα



ΦΙΛΟΣΟΦΙΑ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ
Ένα προϊόν που ταιριάζει σε κάθε τραπέζι και
ως γκουρμέ, αλλά και ως διατροφική αξία
που συμβάλλει στην υγιεινή διατροφή





















Δημιουργία positioning για την επιτραπέζια ελιά 
Δημιουργία γνώσης για τα διατροφικά της 
πλεονεκτήματα
Αναβάθμισή της εικόνας της ως προϊόν
Διεύρυνση της χρήσης της
Αύξηση της ζήτησης για εξαγωγή και καλύτερη 
τοποθέτηση των προϊόντων στις διεθνείς αγορές

ΤΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑ



Δημιουργώντας εικόνα για την επιτραπέζια ελιά



Η ΑΡΧΗ
Η Ευρωπαϊκή 

επιτραπέζια ελιά,
οι ΠΟΠ ποικιλίες,

η γεύση της και
η διατροφική της αξία 

ως συγκριτικά 
πλεονεκτήματα 

ανάπτυξης



Ο ΣΤΟΧΟΣ
Η προώθηση της ΠΟΠ επιτραπέζιας ελιάς
με όχημα την ΠΟΠ ελιά Καλαμών
και η ανάπτυξη πωλήσεων στις αγορές
των Ηνωμένων πολιτειών και του Καναδά



ΦΙΛΟΣΟΦΙΑ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ
Επιλέγεις το γνήσιο, το αυθεντικό προϊόν.
Έχει θέση σε κάθε τραπέζι, έχει πολλές χρήσεις
ως γκουρμέ, αλλά και μεγάλη διατροφική αξία & 
συμβάλλει στην υγιεινή - Μεσογειακή διατροφή













Hello







mini promoter





ΤΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑ

•Αύξηση του βαθμού εμπιστοσύνης
    των καταναλωτών της Αμερικής και του Καναδά.

•Δημιουργία ταυτότητας.

•Το Oliving σηματοδοτεί μια ολόκληρη προϊοντική    
    κατηγορία, αλλά και έναν τρόπο ζωής και διατροφής

•Αύξηση εξαγωγών συνολικά προς τις παραπάνω 
    χώρες





Η ΑΡΧΗ – ΤΟ ΠΡΟΪΟΝ
Προϊόντα μια παλαιάς κλασικής βιομηχανίας 
επεξεργασίας επιτραπέζιας ελιάς

ΣΤΟΧΟΣ
Ανάπτυξη στις διεθνείς αγορές, με ποικιλία προϊόντων
και ισχυρό brand name

ΦΙΛΟΣΟΦΙΑ ΤΟΥ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ
Επιτραπέζιες ελιές, και μεσογειακές γεύσεις υψηλής 
ποιότητας για το καθημερινό τραπέζι της οικογένειας





παλαιό logo

νέο logo























ΤΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑ

- Συνεχής αύξηση των πωλήσεων

- Συνεχής διεύρυνση του δικτύου και των σημείων πώλησης  
   στον Καναδά και την Αμερική

- Δημιουργία επώνυμης ζήτησης και πιστών καταναλωτών



ελιές & εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο
από τη Λακωνία



Η ΑΡΧΗ – ΤΟ ΠΡΟΪΟΝ
Εταιρία και προϊόντα με βάση την επιτραπέζια
ελιά Καλαμών και το ελαιόλαδο.

Η ΙΣΤΟΡΙΑ
Ελιές σε μεταλλικό δοχείο, χωρίς ιδαίτερη ταυτότητα
και κακή εικόνα

Ο ΣΤΟΧΟΣ
Δημιουργία ισχυρής εικόνας και ανάπτυξη
νέων σειρών προϊόντων
(πάστα ελιάς & ελαιόλαδο συμβατικό και βιολογικό)



Η ΦΙΛΟΣΟΦΙΑ ΤΟΥ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ
Επιτραπέζιες ελιές και πολύ καλό εξαιρετικό παρθένο 
ελαιόλαδο με καταγωγή από την Λακωνία, την πιο 
ελαιοπαραγωγική περιοχή της Ελλάδας.
Ιδανικό για κάθε σπίτι και νοικοκυριό

Η ΜΕΛΕΤΗ
Σχεδιασμός εταιρικής και προϊοντικής ταυτότητας, 
ανασχεδιασμός λογοτύπου, ανάπτυξη σειράς 
προϊόντων και συσκευασιών.

















ΤΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑ

Δημιουργία ισχυρής ταυτότητας που 
ευνόησε τη διαφημιστική επικοινωνία
του προϊόντος
Μέσα σε πολύ μικρό διάστημα έγινε ένα από 
τα πρώτα brand σε αναγνωρισιμότητα





H ΑΡΧΗ - ΤΟ ΠΡΟΪΟΝ
Οι πρώτες επιτραπέζιες επώνυμες ελιές

Η ΙΣΤΟΡΙΑ
Μια γκάμα προϊόντων επιτραπέζιας ελιάς και 
εξαιρετικού παρθένου ελαιόλαδου

Ο ΣΤΟΧΟΣ
Ανάπτυξη στην ελληνική αγορά, διεύρυνση
της γκάμας, διεύρυνση της τοποθέτησης,
αύξηση της επώνυμης ζήτησης



Η ΜΕΛΕΤΗ
Πρώτος σχεδιασμός προϊοντικής ταυτότητας
και ανάπτυξη νέων προϊόντων και συσκευασιών 
όλης της σειράς το 1994
Ανασχεδιασμός και περαιτέρω  διεύρυνση
της γκάμας το 2001















ΤΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑ

Ισχυροποίηση του brand και αντοχή μέσα στον χρόνο

Δημιουργία προϋποθέσεων για ένταξη μεγάλης γκάμας 
προϊόντων κάτω από το brand με σημαντική επιτυχία 
και στις νέες σειρές προϊόντων



 Ψωμί κι ελιά;





www.yonas.gr

Σας ευχαριστώ

http://www.yonas.gr
http://www.yonas.gr

